Auswertung

Wergenstein, 21.3.2024 (BJ/MF)

Ihre Meinung
ist uns wichtig

Bevélkerungsumfrage im Safiental zur
ART SAFIENTAL und der ALPS ART ACADEMY
1. - 16. Februar 2024

Seit 2016 finden in Zusammenarbeit mit dem
Naturpark Beverin und der Gemeinde Safiental
alle zwei Jahre die ART SAFIENTAL Biennale
und die ALPS ART ACADEMY Sommerschule in
der eindriicklichen Landschaft des Safientals
statt. Die finfte Austragung 2024 steht unter
dem Thema «Was ware, wenn? Stimmen aus
der Zukunft» und soll mégliche Optionen zur
Gestaltung einer selbstbestimmten, fiir alle le-
benswerten Zukunft aufzeigen und eine inno-
vative und integrative

Gesellschaft fordern.

Die Organisatoren mochten Ihre Meinung als
Safientalerin oder Safientaler zu den bisherigen
Durchfiihrungen abholen, um die Erwartun-
gen, Bedurfnisse und Winsche der lokalen Be-
volkerung vermehrt in die Planung und Umset-
zung miteinbeziehen zu kénnen.

Herzlichen Dank, dass Sie sich ca. 10 Minuten
Zeit nehmen, um nachfolgende 8 Fragen zu be-
antworten. Unter allen Teilnehmenden verlost
der Naturpark Beverin ein Abendessen fiir zwei
Personen in einem Partnerbetrieb nach Ihrer
Wahl.

Die Erkenntnisse aus dieser Umfrage fliessen in
einen offentlichen Workshop zur Weiterent-
wicklung der Initiativen, welcher im Marz 2024
stattfinden soll. [hre Antworten werden anony-
misiert. Falls Sie Interesse an den Resultaten
dieser Umfrage haben, teilen wir diese gerne
mit Ihnen und bitten Sie, im letzten Schritt ihre
Adresse zu hinterlassen.
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Ihre Meinung
ist uns wichtig

Erwartungen, Bediirfnisse und Wiinsche an die
ART SAFIENTAL und die ALPS ART ACADEMY

Bevolkerungsumfrage Safiental,
1. — 16. Februar 2024




Frage 1: In welcher Branche sind Sie tatig?
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Frage 2: Wie haben Sie von den Aktivitaten erfahren?
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[Habe noch nie davon gehort] |, 60

[War schon selbst in ein Projekt involviert] N 6
Wurde von ausserhalb des Tals darauf angesprochen] | 2
Habe davon an der Gemeindeversammlung gehort] [ 4
[Habe davon in den Medien gehort] [N 1/
Waurde durch die Safiental-App informiert] | NI

[Wurde durch Veranstaltungsplakate darauf aufmerksam] | NN 11
[Habe durch Zufall Kunstwerke o.3. entdeckt] [ NNNININININGEGEN 0
Wurde durch die Ausstellung(en)im Alpenblick darauf aufmerksam] [l 3
Wourde durch die gedruckte Ubersichtskarte/Flyer darauf aufmerksam] [ 1
Wourde fiir ein Grundstlick 0.3. angefragt] [ 5
Habe durch Gesprache mit Kunstschaffenden davon erfahren | 5
[Wurde durch die Veranstalter informiert] | RN 11

[Habe von Freunden/Familie/Bekannten davon gehort] NN 13



Frage 3: Beruhrungspunkte mit den Initiativen?

n=116

Kein Vorschlag trifft zu 1 3
Ich bin den Kunstwerken o.3. bewusst aus dem Weg gegangen [l 1
Ich habe an der Sommerschule einen Kurs/Input gegeben [ 2

Ich habe am Workshop zum Aufbau von ILEA teilgenommen 1IN 3

Ich habe Ausstellungen im Alpenblick besucht [INIIIIINNIENENEEEN. 14

Ich war Zuhdrer:in an den ILEA Talks N 3
Ich habe an Vernissage und/oder Finissage teilgenommen | 5
Ich habe an einer der gefithrten Kunstwanderungen teilgenommen N 3
Ich habe ein Grundstiick, ein Gebadude oder persinliche Gegenstinde zur... IINIINNNIL S
Ich habe selbst mitangepackt 1IN 2
Ich hatte einen aktiven Austausch mit den Organisierenden  NNIIININIINGGEGEE 17

Ich hatte einen aktiven Austausch mit Kunstschaffenden | S

Ich bin durch Zufall an Kunstwerke o0.3. gelangt | IEEEEE—S S S

Ich bin bewusst Kunstwerke o.a. anschauen gegangen GGG 20

35



Frage 4: Ihr privater Nutzen aus den bisherigen Initiativen?
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Frage 5: |hr geschaftlicher Nutzen aus den bisherigen Initiativen?
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Frage 6: Glauben Sie, dass diese Initiativen weiterentwickelt werden mussten?
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m]a = Nein = Keine Angabe
(77 von 116)



Was sind Entwicklungspotenziale ?(qualitativ)

Angebotsgestaltung

-

Nachhaltigkeit

- «Beton auf dem See ist fragwirdig», nachhaltige Baumaterialien
einsetzen

- Auf Helikoptereinsatze verzichten

- Kunst(-werke) mit langerfristigem Nutzen schaffen, z.B. Umnutzung von
«Objekten» nach Ende der Veranstaltungen
Kunstschaffende/Kunstkonzept

- sollten in der Lage sein, ihre Kunst «handwerklich» selbst herzustellen /
umzusetzen

- weniger «abstrakt», mehr «volksnahe Kunst»; leichter verstandliche
Kunstobjekte mit verbindendem rotern Faden

- auch lokale Kinster*innen einbinden

- weniger Objekte, z.B. geografisch gebindelt: weniger Fahraufwand
(Nachhaltigkeit)

- Erleben, «Experience» erhéhen

Umfeld

- Einheimische / Bevolkerung starker miteinbeziehen

- Hotellerie einbeziehen (z.B. lber eine Galerie, die zusatzliche
Ubernachtungen bringt)

Allgemein

- Grundsatzliche Ausrichtung Gberdenken, Aufwand / Nutzen Uberprifen
- besser zuganglich machen, weniger Fussweg

N

— mehr Werbung - Anwohner*innen aktiver in Projekte und Organisation
involvieren, z.B. als KulturfUhrer*innen

— starker mit externen Institutionen wie z.B. ZHDK zusammenarbeiten und
Synergien nutzen

— Kommunikation: Es ist eine gewisse ,Mudigkeit” spurbar, z.B. im Bereich
Social Media/Sichtbarkeit

— Intendant/Kurator, sondern Bevolkerung mehr starker konzeptionell

partizipieren lassen

Statements «allgemein»

- Potenzial fur eine solche Initiative ist zu tief / nicht vorhanden / USP nicht
eindeutig

- «Fur unser Tal ist eine Art Safiental nicht wichtig!», zudem umweltbelastend
- «Konflikt» zwischen Kunstangebot und wenig sach-verstandiger lokaler
Bevdlkerung

- Die Wertschopfung fur das Tal aus den Angeboten zu gering ist

- «Themen» der Angebote und Installationen haben wenig bis keinen Bezug
zum Tal, «Parallelwelt», passt aber trotzdem.




Frage 7: Moglichkeiten und Bedingungen, um die Initiativen starker im Tal /
Bevolkerung zu verankern?

Die lokale Bevolkerung in die Wahl des Jahresthemas miteinbeziehen I | 9
Die "Marke" Safiental moglichst weitin die Welt tragen S 11
Versuchen, moglichst viele Gaste ins Tal zu bringen IS ]
Die Kunstschaffenden bei Privaten unterbringen .. 5
Einen "Kultur-Stammtisch” schaffen IS o
Gefiihrte Wanderungen, speziell fiir Einheimische, vor Erdoffnung der Freiluftausstellung e 14
Eine Moglichkeit bieten, dass Ideen aus der Bevdlkerung platziert werden komnen . | 9
Mehr Medienberichterstattung T S ————
Kommunikation innerhalb des Safientals verbessern s ) /]
Bevolkerung motivieren, die Initiativen zu besuchen I | 7
Die Landwirtschaft vermehrt miteinbeziehen I 1
Das regionale Gewerbe vermehrt miteinbeziehe n e [
Safientaler Schiilerinnen und Schiler miteinbezie e | b e ) |
Regionale Vereine vermehrt miteinbeziehen I '
Bevolkerung vermehrtin die Initiativen miteinbeziehen I . 7
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Frage 8: Ist das Safiental ein ,geeigneter” Ort fur Kunst-, Bildungs- und

Forschungsinitiativen?
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Weitere, konstruktive Inputs:

« Safiental App nutzen, um Bevolkerung zu informieren, aktivieren

« Inhaltlich mehr Aufklarungsarbeit Uber die I[deen/Gedanken hinter der Kunst

« Kunst oder reine Provokation?

« AS/AAA bringt nur unnotig Mehrverkehr und Unruhe ins Tal

« Mehr Sichtbarkeit Gber fixe Installationen, z.B. als Zielobjekte fur eine Wanderung.
» Das Safiental «braucht diese Briucke» in die urbane Welt.

» Objekte/Installationen wie z.B. Heustall in Tenna, Felsenmalerei bei Versam waren
abstrakt aber attraktiv, da klare Verbundenheit/Bezug zum Ort.

* Weniger (Objekte) ist mehr (Qualitat).
« Kuratoren mussen naher bei der Bevolkerung sein, Sprache ist im Tal nun mal deutsch.

* Weiterhin sollte es sanfter Tourismus bleiben, niemals das Ziel werden einfach
moglichst viele Leute ins Tal zu bringen. Niemand von uns will ein Arosa 2.0 werden
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